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BIG DATA &
PATRONES

El análisis cuantitativo viene de la mano de conceptos como Big Data, 
Machine Learning, Pattern Recognition o Data Mining,

pero todos ellos persiguen el fin último de descubrir
patrones aprovechables económicamente en el time frame que sea.

POR ENRIQUE VALDENEBRO
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E
l concepto Big Data ha irrumpido en los últimos tiempos 
aplicado a cualquier ámbito de la vida y con múltiples 
aplicaciones, desde la Medicina, Ingeniería, Aeronáutica, 
Empresa, etc... y por supuesto a las Finanzas y al Análisis 
Cuantitativo. ¿Pero qué es realmente y qué aplicaciones 

puede tener en el mundo de las inversiones y los mercados?

El Big Data o Datos masivos es un concepto que hace referencia 
al almacenamiento de grandes cantidades de datos y a los proce-
dimientos usados para encontrar patrones repetitivos dentro de 
esos datos. Las dificultades más habituales vinculadas a la ges-
tión de estas cantidades 
de datos se centran en 
la recolección y el alma-
cenamiento,  búsqueda, 
compartición, análisis, 
y visualización. 

Pero el fin último de 
ello es el descubrimien-
to de patrones que nos 
ofrezcan una mayor 
probabilidad de éxito y 
predicción en nuestra 
toma de decisiones.

NUESTROS PATRONES SON EL 
REFLEJO DE NOSOTROS MISMOS

Que existen los patrones no es algo que se pueda cuestionar. 
Desde luego que existen, y en todos los ámbitos de nuestra vida 
y nuestro entorno. Todo se rige por ciclos, comportamientos 
repetitivos, que hacen que exista un orden en todo en cuanto 
nos rodea. 

Si observásemos nuestro propio comportamiento día a día, des-
de que nos levantamos hasta que nos acostamos, apreciaríamos 
rutinas y procesos que repetimos constantemente de forma in-
consciente y que conforman nuestra personalidad y disciplina 
de comportamiento. Desde la manera de ponernos los zapatos, 
o atarnos los cordones, o el orden al cepillarnos los dientes, o 
reacciones que tenemos ante determinados acontecimientos, 
hasta cómo tomamos decisiones en determinadas circunstan-
cias. Eso hace que seamos absolutamente predecibles.

Los mercados están formados por millones de personas/inver-
sores que acuden al mercado, aportándole sus propios patro-
nes. Por lo tanto, los mercados se comportarán según patrones 
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determinados por la confluencia de inversores, naciones, leyes, 
hábitos de compra, miedos, euforias, etc. En definitiva, patrones 
que serán más o menos fáciles de detectar.

Algunos patrones son obvios y son detectables a simple vista y 
otros no. Que sean fácilmente detectables no les hace menos 
valiosos, ya que pueden tener una base fundamental muy sólida 
que no los puede invalidar. Es más, algunos pueden ser incluso 
reforzados por este hecho. Otros, sin embargo, verán mermada 
su validez una vez descubiertos, pudiendo incluso desaparecer.
De ahí, la importancia, no solamente de saber detectar patro-
nes sino de saber cuales están respaldados por hechos funda-
mentales de peso que hacen que se refuercen o, al menos, no 
desaparezcan.

CÓMO LOS DESCUBRIMOS
Hasta hace unos años la información era más dificilmente ma-
nejable dado que no existían los medios técnicos suficientes 
para valorar tan ingente cantidad de información. Hoy en día, 
debido a internet y las redes sociales, la información surge y via-
ja a velocidades no conocidas anteriormente, lo que hace que 
la correcta evaluación de esa información en el menor tiempo 
posible sea cada vez más valiosa. Gracias a técnicas Big Data 
de obtención, filtración, ordenación, almacenamiento y análi-
sis como el Data Mining (Minería de Datos), Machine Learning 
(Aprendizaje Automático) o el Reconocimiento de Patrones, 
esa información puede ser analizada en tiempo real, ayudando 
a tomar decisiones más eficientemente y detectar patrones que 
antes estaban ocultos a nuestros ojos.

Dada la estructura fractal de los mercados y los pautas de com-
portamiento, podemos encontrar patrones en todas las series 
temporales de los activos y mercados. Por supuesto que, depen-
diendo del mercado o activo, se podrán encontrar más patrones 
más o menos valiosos en un timeframe o en otro. Que un pa-
trón funcione no significa que vaya a funcionar sobre todos los 
activos. Por ello también deberemos estudiar sobre qué activos 
funciona mejor, en qué medida, y asumiendo qué riesgos.

Venimos realizando análisis cuantitativo y trading algoritmico 
desde hace más de 10 años, y a la conclusión a la que he llegado 
es que las estrategias de inversión o trading que están basadas 
en patrones sólidos son las que mejor se comportan en el tiem-
po, con menores DrawDowns y utilizando un menor número de 
parámetros optimizables. En algunos casos son estrategias que 
no dependen de ningún parámetro, siendo patrones puros los 
que rigen dichas estrategias.

Cuando se detecta un patrón, se debería de estudiar cuál es la 
base que lo sustenta para poder determinar la solidez y durabili-
dad de dicho patrón. Y en ningún caso, una estrategia de inver-
sión o trading debería de estar basada exclusivamente en la de-

cisión de un patrón 
detectado estadísti-
camente. Todas de-
berían de llevar un 
sistema de control 
del riesgo y Money 
Management que 
harán que, en caso 
de dejar de funcio-
nar el patrón (cosa 
que por supuesto 
puede ocurrir y ocu-
rre frecuentemente) 
nos eviten perder nuestro capital por tener fe ciega en dicho 
patrón.
Soy un ferviente creyente de que las mejores estrategias son las 
basadas en patrones de cualquier tipo. Desde mi punto de vis-
ta, las que están basadas en análisis técnico e indicadores están 
muy expuestas a los diferentes regímenes del mercado, y en caso 
de cambio de régimen el sistema deja de funcionar, ya que en la 
mayoría de los casos son indicadores retrasados basados en me-
dias de cualquier tipo. Y casi cualquier indicador de los que se 
utilizan habitualmente está basado, más o menos directamente, 
en medias. Eso no quiere decir que no existan estrategias ba-
sadas en medias que funcionen muy bien después de muchos 
años.

Por lo tanto, el fin último del análisis, ya sea Big Data o tradicio-
nal, es la obtención de patrones aprovechables.

UNA ESTRATEGIA REAL BASADA 
EN PATRONES ESTACIONALES

A continuación, y como ejemplo muy sencillo de patrones, voy a 
exponer una estrategia, que lleva ejecutándose en cuentas reales 
desde hace más de 5 años, y jamás ha sido retocada ni modifica-
dos sus parámetros. Se basa en un patrón sencillo que se produ-
ce durante las fechas de vencimiento de futuros. Prácticamente 
no tiene parámetros y, por supuesto, el patrón está controlado 
por un sistema de control del riesgo para evitar que cuando no 
funcione no nos dañe la cuenta excesivamente.

Es un ejemplo de cómo unos patrones estacionales en este caso, 
tan simples como los días de vencimiento y previo a éste, así 
como el último día de mes pueden resultar de una utilidad y 
fiabilidad muy interesantes. Por supuesto que son patrones de 
sobra conocidos por todo el mundo y que, según la idea de que 
todo patrón conocido termina desapareciendo, no deberían de 
seguir funcionando, pero siempre existen variantes dentro del 
patrón que le hacen adaptarse y existir. Este es el caso de estos 
patrones. 

ALGUNOS PATRONES SON 
OBVIOS Y SON DETECTABLES 
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Probablemente, si nos ponemos largos el primer día de mes sin 
más obtengamos resultados más erráticos que los mostrados, 
y es que, el patrón de fin de mes se ha adaptado y reducido tan 
sólo a unas horas de mercado.

Lo mismo ocurre durante los días de vencimiento. Que el pa-
trón sigue vigente es una realidad, pero hay que estudiar sobre 
qué activos continúa funcionando y de qué manera lo sigue ha-
ciendo. Tal vez se haya adaptado a un movimiento alcista du-

Figura 1

Figura 2
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rante unas horas determinadas del día, desechando el resto de 
la sesión.

En las Figuras 1, 2 y 3 muestro el resultado acumulado de la 
estrategia, tanto en backtesting como en real.

Es un sistema basado en la idea de que el día de anterior al ven-
cimiento el mercado suele tener un movimiento al alza, y en 
caso de no producirse el patrón, se gira a la baja por el mismo 
periodo de tiempo, hasta el día siguiente, día de vencimiento. 

Para el caso del día de fin de mes, se pone largo a las 22:00h 
del último día de mes, manteniendo las posiciones durante el 
día 1 hasta las 15:30h. Por supuesto que a este patrón le hemos 
añadido un sistema del control del riesgo para evitar daños en 
la cuenta, con stops y 
giro de posiciones en 
función de niveles. 
Pero la base primor-
dial del sistema está 
basada en el patrón 
estacional de día de 
vencimiento y el día 
de fin de mes. Y si lo 
aplicáramos sin siste-

ma de control del riesgo, seguiría funcionando el sistema, pero 
con mayores volatilidades y menor sharpe, y en caso de que de-
jara de funcionar, nos enteraríamos demasiado tarde. 

De mismo modo que funcionan estos patrones, existen multi-
tud de ellos, de diferentes tipos (estacionales, técnicos, funda-
mentales, macro, sentiment, etc) que nos pueden aportar gran 
información y valor a nuestra operativa. Y para ello es primor-
dial el análisis de datos masivo con el fin de detectar esas inefi-
ciencias que no están tan a la vista. 

CONCLUSIONES
La operativa basada en patrones de todo tipo parece ser estable 
si sabemos seleccionar aquellos patrones sobre los que existe 
una base fundamental sólida. El valor radica en detectar aque-
llos patrones que sean más sólidos, y no siempre tienen que ser 
los menos obvios. Y para poder detectarlos necesitaremos ma-
nejar ingentes cantidades de información que tan solo pueden 
ser tratadas por sistemas basados en Big Data, Machine Lear-
ning, Pattern Recognition o Data Mining, siendo muchos de 
ellos conceptos muy solapados e incluso con diferencias muy 
difusas.

Figura 3
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